C-055-2021

'NOSTICO DEL ESTADO DE LOS
'ELECTRODOMESTICOS DE PRODUCCION
~ NACIONAL CON MEJORES EFICIENCIAS Y
- PROPUESTA DE ESTRATEGIAS PARA SU
PROMOCION
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OBIJETIVOS

Realizar un diagnodstico del estado de los electrodomésticos de produccion
nacional con mejores eficiencias energéticas y proponer las estrategias
para su promocion e inclusion en la actualizacion del PAI-PROURE por

parte de UPME.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.

Realizar un levantamiento de informacion sobre los electrodomésticos de
produccion nacional que circulan en el mercado colombiano en los usos de
refrigeracion, television, iluminacion, coccion y otros e identificar los de bajo
consumo o que podrian ser catalogados como eficientes.

. Analizar las eficiencias energéticas de los electrodomeésticos recogidos y su

impacto en la reduccion de consumo de energiay emisiones.

.Conocer la cadena de fabricacion, distribucion y venta de los

electrodomésticos eficientes en Colombia, teniendo en cuenta el precio de
venta al usuario final.

Proponer estrategias y acciones para su promocion en el mercado colombiano,
gue puedan ser incluidas en el nuevo PAl PROURE.




Electrodomésticos de produccidon nacional

e Neveras

e Mabe, Haceb y Challenger

e Estufasagas

e Haceb, Indusel, Challenger, Socoda

s \entiladores

e Groupe Seb

Lavadoras

p

e Haceb Whirpool

s lelevisores

e Express Luck, Consumer Electronics (Hyundai), Challenger




Oferta de electrodomesticos
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Mercado aparente de refrigeracion doméstica
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Mercado aparente de estufas a gas
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Mercado aparente de ventiladores
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Mercado aparente de lavadoras
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Mercado aparente de televisores
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Metas PROURE (Ano 1) vs mercado
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Metas PROURE (Promedio anual) vs mercado
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Contexto identificado para el planteamiento

de estrategias

Consumo de subsistencia

* El consumo de subsistencia con
equipos eficientes es en promedio de
84,3 kWh/mes frentea 1300173
kWh/mes actual con subsidio de
hasta el 50%.

e El 88% de los usuarios residenciales
se encuentranen estratos 1,2y 3.

e No hay incentivos econémicos para
gue los hogares quieran sustituir sus
electrodomésticos ineficientes.

Capacidad de pagoy crédito
de los hogares

e Los hogares no disponen de muchos
recursos para electrodomeésticos y la
demanda es inflexible.

¢ La motivacién para el cambio de
equipos es su dafio total o parcial.

Nuevoshogares

¢ El nimero de hogares crecid 3,3%
entre 2018y 2019 con
aproximadamente 506.000 nuevos
hogares.

*En 2019 se culminaron 62.662
viviendas VIS, y en 2020 49.919.




Propuestas para promover el mercado de
electrodomeésticos eficientes
e Para promover los productos de produccion nacional, se recomienda generar
campanas a los compradores.

 Se proponen estrategias que pueden impactar simultdaneamente a varios
eslabones de la cadena.

Normalizacién Linea de fomento "
U para modernizacion I VA diferencial Viviendas dotadas electrodomeésticos

i o 4o
etiquetado de la produccién eficientes pagan

Fomento al Investigaciony Educacion,

Renting de . v
o correcto desarrollo informaciony
electrodomeésticos o . v
posconsumo tecnologico divulgacion




1. Normalizacidny etiquetado

Estrategia

* Incluir electrodomésticos en el RETIQ: ventiladores,
estufas eléctricas y de induccion, y luminarias.

e Mantener las sendas establecidas por el RETIQ (caso
refrigeracion), actualizar los rangos en otros equipos que
ya cuentan con etiqueta (como se esta haciendo con aire
acondicionado).

e Exigir compra de equipos con categoria A en entidades
publicas.




Etiquetado en nuevos productos: Propuesta

e Se producen en el pais, tienen una tenencia

\V/= nti|ad0res significativa y hay etiquetado en otros paises de
la region.

e Tienen un peso significativo en el consumo de

BINIRERES energia de los hogares, una alta tenencia, y hay
una oferta muy amplia.

S Uhisls 2l 2l lez s © Son tecnologias promovidas para al sustitucion
. - de otros combustibles, se requiere diferenciar los
y de induccion mas eficientes




Normalizacion y etiguetado: segmentacion

e Fabricacion

e Se deben cumplirlas exigenciasdel RETIQ para poder estar en el mercado.

e Comercializacion

* Promocidny capacitacion al consumidor para considerarlas categoriasde
eficiencia energéticacomouna de las caracteristicasde los electrodomésticos.

e Operacion

e La adquisicién de equipos eficientesreduce los consumos de energia, por lo tanto
reduce el monto de subsidiosque se da por este conceptoy los gastos de los
hogares.




Normalizacion y etiquetado: ajustes normativos

Inclusion de nuevos equipos en el RETIQ

e Modificacion alaResolucién41012 de 2015.

* Insumos para su justificacion en el estudio de UPME (2017) Propuesta de normalizacion y etiquetado

para nuevos equipos de uso final de la energia, que incluya un esquema operativo y de mercado
para su implementacion en Colombia.

Para establecer un requisito de compra de equipos categoria A en entidades

publicas

e Decreto del Gobierno Nacional y Resolucion del Ministeriode Minasy Energia para su
reglamentacion.

e Considerarel caso de la Resolucién 18 0606 de 2008, por la cual se especifican los requisitos
técnicos que debentener las fuentes luminicasde alta eficacia usadasen sedes de entidades
publicas, quereglamentalos decretos o 2331 de 2007 y 895 de 2008 que establecenla

obligatoriedad del cambio de bombillasincandescentes por bombillaso lamparasahorradorasde
energia.




2. Linea de fomento

Estrategia

e Apoyo a la industria nacional con el
establecimiento de una linea de crédito en
Bancoldex para la modernizacion de las plantas

para la produccion de electrodomeésticos
eficientes.

e Monto aproximada: 50 millones USD.

L



3. IVA diferencial

Estrategia

e Establecer IVA diferencial para electrodomeésticos eficientes segun la
etiqueta:

oA: 0%
o B: 9%
o Las demas: 19%

* En el caso de los refrigeradores, el beneficio sera para los equipos de
mas de 100 y menos de 400 litros (industria nacional).

e Esta estrategia ayuda a aumentar la demanda de equipos de categoria
Ay por tanto su produccion.

L



IVA diferencial: segmentacion y ajustes normativos

s Segmentacion

e Fabricaciony Comercializacion: Incentivala compra de equipos
mas eficientesy, por tanto, su produccion.

e Operacion: Los compradores reciben |la sefal de precio positiva
para adquirir equipos mas eficientes, y se visibilizala importancia
de la etiqueta de eficiencia energética.

mmmm  Ajustes normativos

e Ajuste en el Decreto 1625 de 2016 Unico Reglamentario en
Materia Tributaria por medio de Decreto del Gobierno Nacional. l




4. Viviendas dotadas

Estrategia

e Dotar las viviendas VIS y VIP nuevas con equipos eficientes:
refrigeracion de alimentos, iluminacion LED, y coccion de

alimentos.

e Incluir este costo dentro del valor de la vivienda para facilitar Ia
inversion por parte de los hogares por medio de la financiacion.

e Opcionalmente podria darse un subsidio para la compra de
estos electrodomeésticos de aproximadamente el 40%, por un
nuevo programa o como parte de las iniciativas existentes, es el
caso de Caribe Eficiente del programa PEECES.

L



Viviendas dotadas: segmentacion y ajustes normativos

e SEgmentacion

e Comercializacion: Los fabricantes y comercializadores tienen asegurada la
comercializacidon de equipos eficientes.

e Operacién: Los hogares estaran dotados con electrodomeésticos eficientes, lo
que disminuira el consumo de energia, tienen facilidades de financiacion.

s Ajustes normativos

e Para la modificacion del monto del Subsidio Familiar de Vivienda, se debera
modificar el Decreto 046 de 2020, que modifico el Decreto numero 1077 de
2015 en relacion con los precios maximos de VIS y VIP. Considerar el Plan
Nacional de Desarrollo, que en el pacto por la equidad, Vivienda y entornos
dignos e incluyentes propone revisar los topes de vivienda urbana y rural para
VIS y VIP asi como los subsidios asociados a esos valores.




5. Los electrodomeésticos eficientes pagan

Estrategia

e Con base en la estrategia “apagar paga” en 2016. Consiste en un
descuento en la factura de energia por 6 meses al comprar
electrodomeésticos eficientes y disponer correctamente los
antiguos.

e Cobro equivalente por sobrepasar los consumos de subsistencia en
mas de un 50%, que ayude a financiar el incentivo. El valor de cada
kWh consumido por encima de este limite duplicaria su tarifa.

e Para financiar esta y otras estrategias, se propone aumentar las
tarifas a los hogares que superen el consumo de subsistencia con
un cargo derivado del impuesto al carbono.

L



Los electrodomésticos eficientes pagan: segmentacion
y ajustes normativos

e  Segmentacion

e Operacion y disposicion final: fomenta el cambio de equipos por otros
mas eficientesy, por lo tanto, reduce el consumo de energia.

mmm  Ajustes normativos

e Resolucion de la CREG para crear el incentivo e incluir la externalidad
por exceder en mas del 50% el consumo de subsistencia. Con base en
lo establecido por el Decreto 388 de 2016 del Ministerio de Minas y
Energia, que permite a la CREG ajustar las formulas tarifarias para
establecer un esquema diferencial que promueva el ahorro en el

consumo de energia por parte de los usuarios. I




6. Renting

Estrategia

e La propiedad del equipo no es del usuario, se paga por su uso, lo
cual facilita procesos de recambio tecnologico segun la vida util y su
correcta disposicion.

e Hay pilotos en los cuales es parte del costo del arrendamiento de la
vivienda.

e Se requieren pilotos para conocer el impacto que podria tener la
medida en diferentes segmentos de vivienda.

e Una alternativa para su promocion es crear una linea de crédito en
banca de fomento (por ejemplo, Bancoldex) que permita reducir la
tasa de interés.




Renting: segmentacion

Segmentacion

e Comercializacion: Nuevo modelo de negocio s6lo con equipos

eficientes

e Operaciodn: El uso de equipos eficientes durante su vida util reduce los
consumos de energia

e Disposicion final: Se facilita el recambio de neveras y su correcta
disposicion

Ajustes normativos

* No requiere ajustes normativos, se estableceria como modelo de
negocio desde el sector privado.




7. Fomento al correcto posconsumo

Estrategia

e Desincentivar los mercados de segunda vy el traslado de equipos
antiguos a otros usuarios es importante para promover la compra de

equipos eficientes.

e Hay empresas fabricantes que estan realizando acciones de economia
circular con materiales recuperados logrando la recuperacion de mas
de la mitad de los materiales

e Se establece un porcentaje de disposicion final a los fabricantes con
respecto a sus ventas. Si no cuentan con la tecnologia, se podria
generar un mercado de bonos transables.

20% w 40% ) 60%

A 4
3 anos 6 anos 10 anos A



Fomento al correcto posconsumo: segmentaciony
ajustes normativos

m  Segmentacion

e Fabricacion: Se pueden aprovechar materiales para la produccion
de otros nuevos

e Disposicion final: Se disponen correctamente los equipos

mmmm Ajustes normativos

e Se alinea con el CONPES de economia circula. Si es programa de
promocion no requiere ajuste normativo sino estrategias de
gestion o incentivos.

e Si se exige porcentaje, deberia establecerse una nueva normativa. I




8. Investigacion y desarrollo tecnolagico

Estrategia

e Fomentar la investigacion y el desarrollo tecnolégico en el area térmica de coccion
en el sector residencial y terciario: estufas y hornillas para coccidn eficiente
energéticamente con uso de diferentes energéticos, analisis y desarrollo de
equipamiento o menaje adecuado para la coccidn (ollas, sartenes, etc.), que
complemente la eficiencia de las cocinas de acuerdo con su tecnologia:

e Diseno de hornillas eficientes para gas natural o glp usando materiales ceramicosy
materiales porosos que estimulen la radiacion.

e Disefo de estufas eficientes para el sector rural, lefia, glp otros.

e Disefio de menaje (ollas, sartenes etc.) en materiales adecuados a cada tipo de
estufa, de acuerdo con el tipo de energético.

e Este desarrollo debe derivar en la produccidén y comercializaciéon de menaje
adecuado para cada tipo de tecnologia, que seria acompanado por las campanas de
informacion y educacion




Investigacion y desarrollo tecnolégico: segmentacion

e Segmentacion

e Fabricacion: |la investigacion en estas tecnologias contribuye al
aumento de la eficiencia en conjunto (estufa y menaje), y
permite su fabricacion y comercializacion en conjunto

e  Ajustes normativos

e No requiere ajustes normativos, aunque si la formulacion de
los proyectos de investigacion.

£



9. Educacion e informacion

Estrategia

e Implementar campanas de informacion para incentivar la
demanda de equipos eficientes: Webinars, redes sociales,
talleres, streamings, YouTube, visualizacion en puntos de venta.

e Realizar campanas con los productores nacionales, para
fomentar la adquisicion de electrodomésticos producidos en
Colombia.

e Avanzar en la participacion en la Plataforma Topten: herramienta
de busqueda en linea, dirigida al consumidor, que presenta los
dispositivos mas eficientes de diversas categorias de productos.

L
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